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บทคัดย่อ 
 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยแรงจูงใจและอุปสรรคที่ส่งผลต่อความตั้งใจ 
ในการใช้เครื่องมือปัญญาประดิษฐ์ประเภทสร้างรูปภาพ ซึ่งเป็นการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณในลักษณะ
ของการวิจัยเชิงส ารวจ โดยใช้แบบสอบถามอิเล็กทรอนิกส์เพื่อจัดเก็บข้อมูล โดยกรอบงานวิจัย  
ได้ประยุกต์แนวคิดเกี ่ยวกับการยอมร ับที ่ม ีแรงจูงใจจากความชอบหรือความพึงพอใจ และ 
ทฤษฎีการต่อต ้านนวัตกรรมใช้ในการศึกษา โดยท าการศึกษาจากกลุ ่มต ัวอย ่างประชากร 
ในประเทศไทยที่มีประสบการณ์การใช้เครื่องมือปัญญาประดิษฐ์ประเภทสร้างรูปภาพ จ านวน 188 
ตัวอย่าง แล้วน าข้อมูลที่ ได้มาประมวลผลด้วยโปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ โดยใช้การถดถอย 
แบบเชิงชั้นเพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยต่าง ๆ ในกรอบแนวคิดในการวิจัยที่กล่าวมาข้างต้น 
ผลการวิจ ัยพบว่า การรับรู ้ความง่ายในการใช้งานส่งผลทางบวกต่อการรับรู ้ประโยชน์และ 
ความสนุกสนานของการใช้งาน แต่ไม่ส่งผลต่อความอยากรู ้อยากเห็น การรับรู ้ประโยชน์และ  
ความสนุกสนานส่งผลทางบวกต่อความตั้งใจในการใช้งาน ขณะที่ความอยากรู้อยากเห็นไม่ส่งผล  
ต่อความตั ้งใจในการใช้งาน นอกจากนี้ อุปสรรคด้านมูลค่าส่งผลทางลบต่อความตั ้งใจใช้งาน 
ขณะที ่อุปสรรคการใช้งานและอุปสรรคด้านความเสี ่ยงไม่ส่งผลทางลบต่อความตั ้งใจใช้งาน 
ผลการวิจัยนี้สามารถเป็นประโยชน์ส าหรับผู้ที่สนใจในการศึกษากรอบแนวคิดในด้านความตั้งใจใช้งาน
เครื่องมือปัญญาประดิษฐ์ประเภทสร้างรูปภาพ รวมทั้งช่วยให้เข้าใจถึงปัจจัยแรงจูงใจและอุปสรรคที่มี
อิทธิพลต่อการใช้งานเทคโนโลยีใหม่ ๆ 
 
ค าส าคัญ: เครื่องมือปัญญาประดิษฐ์ประเภทสร้างรูปภาพ ความตั้งใจใช้งาน แรงจูงใจ อุปสรรค
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ABSTRACT 
 

This research aims to study the hedonic motivation and barrier factors that 
affect the intention to use AI imaging generator. This quantitative study used a survey 
method that using electronic questionnaires to collect data. The research framework 
applies the Hedonic-Motivation System Adoption Model (HMSAM) and Innovation 
Resistance Theory (IRT). The study sample included 188 people in Thailand with 
experience using AI image generator to create works of art. Data are processed with 
statistical software that using hierarchical regression to analyze the relationship 
between factors. The results indicate that perceived ease of use positively influences 
the perceived usefulness and joy, but does not influence curiosity. Perceived 
usefulness and joy positively influence intention to use, unlike curiosity. Furthermore, 
value barriers have a negative influence intention to use, while usage barriers and risk 
barriers do not have a negative influence. These findings can be useful for those 
interested in studying the conceptual framework of the intention to use AI Image 
Generators and help understand the factors influencing the adoption of new 
technologies. 
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